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A EXCELENCIA DOS SERVICOS E
ASSEGURADA PELO

, QUE ENVOLVE,
ENTRE OUTRAS:

Investigagao continua, desenvolvimento de parcerias, inovagao
tecnoldgica, acompanhamento e controlo do projecto desde a

fase de conceptualizacao ateé a fase de implementagao.

PROCESSO DE DESIGN
DA IMAGEM CORPORATIVA

I INVESTIGAGAD
Recolha de informacgéao
Elaboracao de ohjectivos da etapa de anélise

I DESENVOLVIMENTO
Andlise e estruturagao da informacéao
Definicdo dos objectivos do projecto

I INOVAGAD
Projecto de Design Grafico | Multimédia
Implementacdo e acompanhamento do Projecto

IDENTIDADE VISUAL CAMPANHAS PUBLICITARIAS INTROS E BANNERS
BROCHURAS E CATALOGOS WEBSITES FLASH, HTML E PHP APRESENTACOES MULTIMEDIA
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A IDENTIDADE CORPORATIVA

A identidade corporativa € a expressao da marca nos seus
diversos suportes, comunicando a imagem da empresa
no mercado. Maximizar o impacto nos clientes, através de
uma identidade corporativa haseada na Idgica, persuasao
e credibilidade € um dos objectivos, juntamente com
arepresentacdo dos valores da marca e da cultura da
empresa.

Deve representar os valores através dos quais uma
empresa pretende ser conhecida. As consideragdes de
design grafico incluem a criagao e implementagéao das
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regras corporativas da marca no que diz respeito a layout
e a organizacao de histdrias condutoras, publicitarias e
caracteristicas de uma forma visualmente estimulante.

Devem ser estabelecidas regras explicitas sohre como a
identidade corporativa sera utilizada nos diferentes media.
A identidade corpaorativa implica um conhecimento prévio
das caracteristicas mais importantes do produto ou da
firma, o tipo de mercado em que o cliente se pretende
desenvolver e a natureza das promogdes com que Se quer
promover.



